BERLINER ZEITUNG/AN

lin: am Utergelédnde von Mediaspree, mit
Blick auf die Plattenfirma Universal.

Die Krise hat viele Agenturen ins
Schwimmen gebracht, doch die difffe-
rent-Macher konnten ihren Umsatz stei-
gern und allein in diesem Jahr drei neue
Mitarbeiter einstellen. Auch fiir 2010

in Windeseile ein Team mit dem nétigen
Know-how aufbauen. Und sie haben es
geschafft. Die Agentur wuchs, griindete
einen zweiten Standort in Berlin. Fir-
menimperien wie Ikea, Gruner+Jahr,
Google und VW zéhlen heute zu ihren
Kunden. Das Bundeswirtschaftsministe-

kleinen Tochter nimmt er sich ausrei-
chend Zeit. Bei diffferent stehen Privat-
leben und Familie an erster Stelle. Der
Erfolg gibt ihnen Recht: ,Am Ende z4h-
len nur Substanz und der gesunde
Menschenverstand, sagt Jan Pech-
mann und blinzelt in die Sonne.




