vo Faktor Jugend 10 fiir die die Strategie-
agentur Diffferent im Auftrag von Bauer
Media mehr als 2000 Jugendliche tiber
ihre Top-Marken in zwolf Produktkate-
gorien befragt hat.

Die Priferenzen der Geschlechter un-
terscheiden sich nur leicht: Top-Marke
bei den Midchen ist Nintendo mit rund
87 Prozent, wogegen nur 57 Prozent der
Jungen den Konsolen- und Spieleherstel-
ler fiir eine der besten Marken in ihrem
Segment halten. Ebenfalls rund 87 Pro-
zent der Midchen stimmten fiir McDo-
nald’s als Top-Marke im Segment der
Schnellimbisse. Mit 80 Prozent Zustim-
mung fiithrt der Burgerbrater bei den Jun-
gen die Rangliste der besten Marken an.
Bei den Midchen schafft es H&M mit 59
Prozent auf den 8. Platz der beliebtesten
Marken, bei den Jungen kénnen sich Adi-

Der Klassiker Nivea schaffte es als ein-
zige Kérperpflege-Marke unter die zehn
»Besten®. Der Studie zufolge prigen die
Verwendung in der Familie und starke
Prisenz im Alltag insbesondere die Kos-
metik- und Nahrungsmittelvorlieben der
Jugendlichen. Hier bewihren sich vor al-
lem ,Alltags- und Familienmarken®
Fastfood-Ketten wie McDonald’s profi-
tieren als ,,Cliquen- und Glamourmar-
ken“ nicht nur von den Vorlieben in der
jugendlichen Peergroup, sondern auch
von guter Werbung. ,Ego- und Image-
marken“ wie Converse bieten im Klei-
dungssegment Anerkennung und durch
»Status- und Showmarken® wie den iPod
grenzen sich Jugendliche bewusst ab und
wecken Begehrlichkeiten. Diese Marken
kommen vor allem bei Kleidung und
Technik zum Tragen.  NICOLE PAKALSKI

‘Diezehn Top-Marken der Jugendlichen 2009

1 McDonald's

Sony Ericsson hat bei jungen Handykunden die Nase vorn

Nennungen in Prozent

2 Sony Ericsson

3 Nintendo

4 Coca-Cola

5 Sony Playstation

6 iPod

7 Nokia

8 Burger King

9 Nivea

10 Vodafone

Quelle: ,Bravo” Faktor Jugend 10
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