duktwerbung ubernenmens

Sie konnen eine Dachmarken-
Strategie entwickeln. Markenposi-
tionierung bedeutet, sich zu iiberle-
gen: Wofiir stehe ich? Wie kann ich
mich in kurzen und versténdlichen
Satzen dem Wihler vorstellen? Er
soll wissen, wen er vor sich hat,
ohne dass er ein dreihundertseiti-
ges Parteiprogramm lesen muss.

Das hort sich einfach an ...

...istaber schon der erste schwe-
re Schritt fiir Parteien. Das Ergebnis
sind dann wachsweiche Formulie-
rungen wie , Wir sind die Mitte“ ...

... der Slogan der CDU ...

... was noch kein Programm ist,
sondern lediglich ein GefaR. Der

sinnvoll sein, Tugenden wie Weit-
sichtund Geduld nach vorne zu stel-
len. Fiir den Herausforderer wird es
nichtreichen, kontinuitdtsbezogene
Wertezu vermitteln. Ein Positionie-
rungsfeld fiir Frank-Walter Stein-
meier konnte seine Erfahrung auf
dem internationalen Parkett sein,
die er mit Blick auf die deutschen
Alltagsprobleme anzuwenden ver-
steht. Eine Art ,staatsménnischer
Pragmatismus* also.

In Thiiringen plant die CDU mit
Dieter Althaus als Spitzenkandidat—
obwohl er der fahrldssigen Totung
fiir schuldig befunden wurde. Vor
dem Urteil stiegen seine Sympathie-
werte. Was passiert jetzt?

Es wurde bisher vor allem Anteil

trdgers — oder vom Sympathiege-
winn profitieren - sieche Merkel.

Und wenn ein Leistungstrédger doch
einen schweren Fehler macht?
Schnell davon ablenken?

Nein. Bei solchen Féllen gelten
die Regeln der Krisenkommunika-
tion, also: friihzeitig Verantwortung
iibernehmen. Fehler eingestehen.

Ursachen erkliren. Passieren Fehler |

auf politischer Ebene, sollte die Par-
tei aufzeigen, was sie anders ma-
chen will, um sie zu beseitigen. Es
ist zwar menschlich nachvollzieh-
bar, aber gefdhrlich, Fehler oder
ganze Themen wegzuschweigen.
Sie kommen als Boomerang zuriick.

Das Gespriich fiihrte Barbara Weitzel. ||
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